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Notiuni

In scopul acestui studiu, se utilizeaza urmatoarele definitii din Codul serviciilor media audiovizuale al
Republicii Moldova nr. 174/2018:

Comunicare comerciala audiovizuald — mesaj sonor ori mesaj In imagini insotite sau nu de sunet, care
sunt destinate sa promoveze, direct ori indirect, bunurile, serviciile sau imaginea unei persoane fizice ori
juridice. Mesajele respective fie insotesc, fie sunt incluse intr-un program audiovizual ih schimbul unei
plati ori retributii similare sau in scopul autopromovarii. Comunicarile comerciale audiovizuale pot lua
forma publicitatii, sponsorizarii, teleshoppingului, plasarii de produse si alte forme;

furnizor de servicii media — persoana fizica sau juridica care poarta responsabilitate editoriala pentru
alegerea continutului audiovizual al serviciului media audiovizual si care stabileste modul de organizare
a serviciului respectiv;

furnizor national de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale liniare se adreseaza
populatiei la nivel national si pot fi receptionate de cel putin 2/3 din populatia Republicii Moldova,;
furnizor regional de servicii media — furnizor ale carui servicii media audiovizuale liniare se adreseaza
populatiei la nivel regional si pot fi receptionate de cel putin 1/3 din populatia Republicii Moldova;
furnizor local de servicii media — furnizor ale cérui servicii media audiovizuale liniare se adreseaza
populatiei la nivel local si care pot fi receptionate de mai putin de 1/3 din populatia Republicii Moldova;
proprietar beneficiar — persoana fizica care, in temeiul legii si/sau al contractului, se afla in una dintre
urmatoarele situatii:

a) beneficiaza sau poate beneficia de orice tip de venit din activitatea unui furnizor de servicii media sau
distribuitor de servicii media si nu are obligatia de a preda acest venit unei terte persoane;

b) detine, direct sau indirect, prin persoane afiliate, controlul asupra furnizorului de servicii media ori
distribuitorului de servicii media;

c) are calitatea de membru al organului de conducere al unei persoane juridice cu scop necomercial sau
al unei persoane juridice in care nicio persoand fizica nu detine o cotd de participare egala cu sau mai
mare decét cota substantiald, de asemenea are competenta sd revoce, singura sau impreund cu alti
membri, majoritatea membrilor consiliului, organul executiv sau majoritatea membrilor organului
executiv si/sau cenzorul ori majoritatea membrilor comisiei de cenzori a furnizorului de servicii media
sau a distribuitorului de servicii media;

serviciu media audiovizual — serviciu, aflat sub responsabilitatea editoriald a unui furnizor de servicii
media, al carui scop principal sau al unei sectiuni disociabile a acestuia este furnizarea de programe
audiovizuale in scop informativ, educativ sau de divertisment pentru publicul larg, prin retele de
comunicatii electronice.

Introducere

Pe parcursul ultimului an s-au produs mai multe schimbari ce tin de asigurarea transparentei activitatii
furnizorilor de servicii media audiovizuale din Republica Moldova.

In 2022, Parlamentul Republicii Moldova a introdus modificari la Codul serviciilor media audiovizuale
al Republicii Moldova nr. 174/2018 (in continuare — CSMA) menite sa ofere Consiliului Audiovizualului
un instrumentar pentru aplicarea prevederilor ce tin de transparenta politicii editoriale, proprietatii si
surselor de finantare ale furnizorilor privati de servicii media audiovizuale.



Modificarile prevad, in special:

— Consiliul Audiovizualului (in continuare — CA) este imputernicit nu numai sa receptioneze rapoartele
anuale de activitate ale furnizorilor de servicii media, dar si sa le verifice si sa decida asupra aprobarii
sau respingerii acestora, precum si sa le publice pe pagina web oficiald a autoritatii de reglementare;

— termenul de depunere a rapoartelor anuale conform modelului aprobat de CA a fost extins pana la 31
martie (anterior — pana la 1 februarie);

— au fost introduse sanctiuni pentru furnizorii de servicii media sub forma de amenzi de la 5000 de lei la
10000 de lei nu numai pentru omiterea prezentarii, pana la data de 31 martie, a rapoartelor anuale, Ci si
pentru respingerea acestora de catre CA;

— furnizorii de servicii media sunt obligati sa publice rapoartele anuale pe paginile web in termen de 30
de zile de la data aprobarii acestora de catre CA, iar Tn cazul nerespectarii acestei prevederi risca o
amenda de la 5000 de lei la 10000 de lei’.

Potrivit CSMA, rapoartele furnizorilor de servicii media pentru anul de activitate precedent trebuie sa
includa numele, cetatenia proprietarilor beneficiari, descrierea structurii proprietatii, organigrama si
capitalul social al furnizorului de servicii media, sursele de finantare a serviciului media audiovizual,
informatia privind realizarea conceptiei serviciului media audiovizual, volumul programelor locale,

programelor in limbi romani si operelor audiovizuale europene?.

De asemenea, in temeiul acestor prevederi, prin Decizia nr. 7 din 20 ianuarie 2023, CA a aprobat un nou
model pentru raportul anual al furnizorilor privati de servicii media. Elaborarea noului model a tinut
cont de concluziile primei analize a rapoartelor anuale ale furnizorilor de servicii media, realizate de CA
n anul 2022, care a scos la iveala abordarea formala a serviciilor media in ceea ce priveste raportarea si
asigurarea transparentei propriei activitdti, precum si necesitatea actualizdrii modelului de raport
anterior®,

in noul model al raportului anual sunt sistematizate si detaliate mai multe categorii de date, n special:
— managementul serviciului media si informatii despre factorii de decizie cu privire la politica editorial;
— regimul juridic al proprietatii, inclusiv modificdrile care au avut loc in componenta proprietarilor
beneficiari;

— situatia financiara si sursele de finantare ale serviciului media, inclusiv datele privind veniturile din
vanzari de publicitate, finantarea de la bugetul public, granturile, donatiile, imprumuturile, precum si
datele privind contractele incheiate de catre furnizorii privati de servicii media a caror valoare
cumulativa depaseste suma de 200 mii lei.

Implementarea masurilor enumerate, impreuna cu realizarea acestei analize, este prevazuta in Planul de
actiuni pentru implementarea masurilor propuse de catre Comisia Europeand in Avizul sau privind
cererea de aderare a Republicii Moldova la Uniunea Europeani®.

L Art. 84 alin. (5), lit m) din CSMA.

2 Art. 4, alin. (11); art. 6. alin. (7); art. 28. alin. (13) din CSMA.

% https://consiliuaudiovizual. md/wp-content/uploads/2022/09/Analiza-rapoartelor-furnizori-TV.pdf

4 https://presedinte.md/app/webroot/uploaded/plan_cnie_04.08.2022.pdf

Masura propusa de Comisia Europeana:

,»4. Implementarea angajamentului de «deoligarhizare» prin eliminarea influentei excesive a intereselor private
asupra vietii economice, politice si publice”.



https://consiliuaudiovizual.md/wp-content/uploads/2022/09/Analiza-rapoartelor-furnizori-TV.pdf
https://presedinte.md/app/webroot/uploaded/plan_cnie_04.08.2022.pdf

De asemenea, Strategia de dezvoltare a domeniului audiovizualului pentru anii 2023-2027, aprobata prin
Decizia CA nr. 270 din 12 august 2022, prevede misuri de evaluare sistematici a domeniului®.

Prezenta analiza se refera la rapoartele anuale ale furnizorilor de servicii media pentru anul 2022
examinate de CA.

1. Depunerea rapoartelor. Aspecte generale

Conform Registrului furnizorilor de servicii media de televiziune care se afla in gestiunea CA, pe
parcursul anului de raportare erau inregistrate 73 de servicii media audiovizuale de televiziune®, licentele
pentru care erau detinute de 62 furnizori privati, un furnizor public national — Compania ,,Teleradio-
Moldova” si un furnizor public regional — Compania ,,Gagauziya Radio Televizionu™.

Opt furnizori privati (respectiv, opt proprietari beneficiari; a se vedea anexa 1) si furnizorul public
national detineau cate doui licente de emisie pentru servicii de televiziune’.

Pana la data de 31 martie au prezentat rapoartele de activitate 55 de furnizori privati de servicii media
de televiziune pentru 62 de servicii media audiovizuale.

Dupa data de 31 martie au prezentat rapoartele de activitate 5 furnizori privati de servicii media de
televiziune pentru 6 servicii media audiovizuale. CA a sanctionat acesti furnizori cu amenzi a cate 5000
de lei pentru incdlcarea termenului stabilit de CSMA.

De asemenea, 3 furnizori privati de servicii media nu au dat curs solicitarilor CA de a prezenta rapoartele
de activitate: ,,Aercomunicatii Grup” SRL pentru serviciul de televiziune ,,Gold TV”, TV
Entertainment Plus” pentru serviciul de televiziune ,,TV Plus” si ,,Binamex-M” SRL pentru serviciile
de televiziune ,,Premiera TV” si ,,Next TV”. Tn cazul acestor furnizori, CA a aplicat amenzi a cate 7000
de lei. Ulterior, furnizorul ,,Binamex-M” SRL a depus rapoartele anuale de activitate pentru ambele
servicii media audiovizuale.

Comparativ cu anul precedent a crescut numarul furnizorilor care au depus rapoarte cu incalcarea
termenului, totodati a scizut numérul furnizorilor care au omis prezentarea lor®,

CA a aprobat 33 de rapoarte de activitate, a respins rapoartele de activitate a 3 furnizori privati de
servicii media (,,Media Pro Group” SRL pentru serviciul de televiziune ,,ITV”, Institutia privata ,,Timpul
de dimineata” PP pentru serviciul de televiziune ,,10 TV” si ,,Bizim Aidinic” SRL pentru serviciul de
televiziune ,,ATV”) si a acordat un termen de 5 zile lucratoare furnizorilor privati de servicii media
audiovizuale in scopul inlaturarii deficientelor si completdrii corecte a 34 de rapoarte anuale de
activitate.

Actiunea care urmeaza a fi implementate de catre autoritatile Republicii Moldova:

,»0. Combaterea concentrarii proprietitii media si a finantarii netransparente a mass-media pentru a garanta
pluralismul mediatic:

a. Asigurarea transparentei proprietatii mass-media prin publicarea rapoartelor anuale ale furnizorilor de servicii
media pe site-ul Consiliului Audiovizualului, precum si a rapoartelor analitice elaborate de CA <...>”...]

% https://consilivaudiovizual.md/wp-content/uploads/2022/09/Strategia-de-dezvoltare-a-domeniului-audiovizual-
pentru-anii-2023-2027.pdf

® La sfarsitul anului 2022 in Registrul CA erau incluse 70 servicii media de televiziune ca urmare a expirarii sau
revocarii unor licente de emisie.

T Art. 28, alin. (6) din CSMA: ,,0 persoana fizica poate fi proprietar beneficiar la cel mult 2 servicii de televiziune”.
81n 2022, un furnizor a depus raportul de activitate pentru anul precedent cu incilcarea termenului, iar inca 6
furnizori nu au indeplinit obligatiunea de a prezenta acest document.
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Diagrama 1. Statistica cu privire la rapoartele serviciilor media de televiziune
examinate de citre CA n 2023 in perioada 28.04.23 — 12.05.23
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Rapoartele anuale ale furnizorilor, aprobate de catre CA, sunt publicate pe pagina web oficiala a

autorititii, la rubrica ,,Reglementare / Transparenta proprietatii si finantirii serviciilor media”®.

2. Statutului juridic al furnizorilor de servicii media

Persoana juridica este subiectul de drept constituit in conditiile legii si care are organizare de sine
statatoare, patrimoniu propriu si distinct, afectat realizarii unui anumit scop conform cu prevederile
legale, ordinea publica si bunele moravuri.

Dupa scop persoanele juridice se clasificad in doud categorii: societdti comerciale — urmaresc un scop
patrimonial, iar aici ne referim mai exact la societatile cu raspundere limitata, societatile pe actiuni si
persoane juridice necomerciale, adica acele persoane juridice care au scop nepatrimonial, iar in aceasta
categorie intra asociatiile obstesti, fundatiile si institutiile private.

Conform registrului furnizorilor de servicii media de televiziune, elaborat de CA, Tn anul 2022 au detinut
licente de emisie 54 de persoane juridice cu forma de organizare de societate cu raspundere limitata
(SRL), cate o persoana juridica care figureaza sub forma juridica de organizare de societate pe actiuni
(,,Cotidian” SA — TVC 21) si de cooperativa de productie (cooperativa ,,Molodosti” — ,,Elita TV”).

Respectiv, identificam 6 societdti necomerciale, sub mai multe forme:

e asociatii obstesti — 3 furnizori:
1. AO ,Media Alternativa” (,,TV8”);
2. AO ,People for Free Media” (,,Cotidianul TV-CTV?);
3. AO ,Federatia Moldoveneasca de Fotbal” (,,We Sport TV”);
e institutii private — 2 furnizori:
1. Institutia privata Studioul de televiziune ,,Viziunea Libera” (,,Global 24”);
2. Institutia privata Publicatia periodica ,,Timpul de dimineata” (,,10 TV”);

% https://consilivaudiovizual.md/transparencyof-ownership/
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e fundatii — 1 furnizor:
1. Fundatia ,,Roma Awareness” (, NOAH TV”).

Doi furnizori de servicii media sunt publici:

1. Institutia Publicd Nationalda a Audiovizualului ,Teleradio-Moldova” (,,Moldova-17,
,Moldova-2");
2. Compania publica ,,Gagauziya Radio Televizionu” (GRT).

In comparatie cu anul precedent, la acest capitol nu se atestd schimbiri esentiale™®.

Diagrama 2. Forme juridice de organizare a furnizorilor de servicii

media pentru anul 2022
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3. Regimul juridic al proprietatii

Conform prevederilor art. 21 lit. ¢), 28 alin. (3) si 75 alin. (3) lit. d) din CSMA, CA asigura transparenta
proprietatii si finantarii furnizorilor de servicii media care se afla in jurisdictia Republicii Moldova.
Totodata, furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura accesul simplu, direct si permanent al
utilizatorilor serviciilor media audiovizuale la diferite categorii de informatii despre activitatea sa,
inclusiv despre proprietarii beneficiari, lista actionarilor si asociatilor etc. Furnizorii privati de servicii
media activeaza intr-un regim juridic al proprietatii care asigura eficientd economica, cu conditia sa nu
genereze aparitia situatiilor dominante in formarea opiniei publice.

Potrivit art. 127 alin. (1) din Constitutia Republicii Moldova, statul ocroteste proprietatea. Norma
porneste de la intelegerea faptului ca orice proprietate si dreptul de proprietate in sine sunt ocrotite de

10T anul 2021, conform Registrului furnizorilor de servicii media audiovizuale de televiziune, elaborat de Consiliul
Audiovizualului, existau doua societati pe actiuni (SA), aceasta fiind si unica diferentd comparativ cu anul 2022, la
capitolul statutul juridic al furnizorilor de servicii media audiovizuale.



lege. In acelasi timp, alin. (2) al aceluiasi articol specifica faptul ci statul garanteaza realizarea dreptului
de proprietate in formele solicitate de titular, dacd acestea nu vin in contradictie cu interesele societatii.
Directiva serviciilor mass-media audiovizuale a Uniunii Europene stabileste ca ,,serviciile mass-media
audiovizuale sunt In egald masura servicii culturale si servicii economice. Importanta lor crescanda
pentru societati, pentru democratie — Tn special prin asigurarea libertatii de informare, a diversitatii de
opinie si a pluralismului in mass-media — pentru educatie si cultura justifica aplicarea unor norme
specifice pentru aceste servicii”*.

Astfel, art. 28 din CSMA ne vorbeste despre limitele proprietatii juridice a furnizorilor de servicii media.
In vederea reducerii pericolului de creare a situatiilor dominante pe piata audiovizuala si facilitarii
concurentei neloiale, la art. 4-11 ale normei mentionate supra, legiuitorul a prevazut mai multe situatii.
Conform art. 4 si 5 sunt interzise si considerate nevalabile orice acorduri care au loc intre persoane fizice
si juridice din domeniul serviciilor media audiovizuale, atat in cazul in care acestea sunt concurente si
detin Tn comun o situatie dominantd pe piata, cat si in cel in care nu sunt concurente si dintre care una
detine o situatie dominantd pe piata, iar cealaltd, ii este furnizor sau cumparator, dacd aceste actiuni
coordonate pot avea drept consecintd limitarea concurentei. Aceste prevederi sunt instituite Tn scopul
asigurarii unei concurente loiale pe piata serviciilor media audiovizuale din tara.

Transparenta structurii de proprietate a furnizorilor privati de servicii media este esentiald pentru
evaluarea pluralititii pietei serviciilor media audiovizuale. Prin Recomandarea CM/Rec(1994) 132,
Comitetul de Ministri al Consiliului Europei a pus accent pe transparenta asupra serviciilor mass-media,
punctand faptul ca aceasta este importanta deoarece permite publicului sa evalueze informatiile si
opiniile difuzate de mass-media.

Transparenta proprietatii furnizorilor de servicii media presupune furnizarea de informatii despre
actionari, structura proprietatii, interesele financiare si conexiunile cu alte entitati. Aceste informatii sunt
esentiale pentru a intelege influentele si relatiile economice din spatele acestor servicii media.

Un regim juridic transparent al proprietatii furnizorilor de servicii media contribuie la prevenirea
concentrdrii excesive a proprietatii in mainile unui numar limitat de entitati si la promovarea diversitatii
st independentei mediilor de comunicare. Transparenta poate facilita, de asemenea, monitorizarea si
controlul exercitat de catre autoritatile competente pentru a asigura conformitatea cu regulamentele si
legislatia in vigoare.

In contextul subiectului abordat in acest capitol, consideram oportuna explicarea termenului de
proprietar beneficiar, a carui definitie conform CSMA este prezentata in capitolul ,,Notiuni” al prezentei
analize. Reiesind din aceasta definitie, proprietarul beneficiar este o persoana care se bucurd de
beneficiile dreptului de proprietate, desi titlul proprietdtii poate fi intr-un alt nume. Respectiv,
proprietatea efectivd se distinge de proprietatea legald. Aceasta distingere este reflectatd in art. 21 din
CSMA (,, Transparenta proprietatii furnizorilor de servicii media”):

,Furnizorii de servicii media au obligatia de a asigura accesul simplu, direct si permanent al utilizatorilor
serviciilor media audiovizuale la cel putin urmatoarele categorii de informatii:

11 Directiva 2010/13/UE a Parlamentului European si a Consiliului din 10 martie 2010 privind coordonarea anumitor
dispozitii stabilite prin acte cu putere de lege sau acte administrative in cadrul statelor membre cu privire la
furnizarea de servicii mass-media audiovizuale (Directiva serviciilor mass-media audiovizuale), publicata in
Jurnalul Oficial al Uniunii Europene L 95 din 15 aprilie 2010. Art. (5) din preambul.
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/ALL/?uri=CELEX:32010L0013#d1e1810-1-1

12 Recommendation No. R (94) 13 of the Committee of Ministers to Member states on measures to promote media
transparency.

https://rm.coe.int/ CoERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=09000016804c1bdf
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[...] ¢) proprietarii beneficiari care detin, direct sau indirect, controlul asupra furnizorului de servicii
media;
d) lista actionarilor si asociatilor pana la nivel de persoana fizica, cu exceptia actionarilor si asociatilor
care sunt societati pe actiuni cu actiuni la purtator sau listate la bursele de valori internationale [...]”.
La elaborarea actualului model al raportului de activitate anual al furnizorilor de servicii media, CA a
tinut cont de aceasta distinctie, astfel incat subiectii raportarii trebuie sa indice atat lista proprietarilor
beneficiari, cat si lista actionarilor/asociatilor.
Tn cele mai multe cazuri, furnizorii de servicii media declara ca proprietarii lor beneficiari sunt aceleasi
persoane ca si actionarii/asociatii. Totodata, analiza rapoartelor anuale arata ca unii furnizori de servicii
media confunda aceste notiuni si au deficiente la completarea punctelor respective. O posibild solutie
poate fi elaborarea de catre CA a instructiunilor pentru completarea rapoartelor anuale, care ar explica
diferentele ntre aceste concepte.
Un aspect important 1n asigurarea transparentei este monitorizarea si informarea publicului cu privire la
schimbarile in structura de proprietate a serviciilor media audiovizuale, asa cum se indica si in
Recomandarile Comitetului de Ministri al Consiliului Europei catre statele membre privind pluralismul
media si transparenta proprietitii mass-media®®,
La completarea formularului raportului anual, furnizorii de servicii media sunt obligati sd raporteze
modificarile In componenta si cota de participare, atat ale proprietarilor beneficiari, cat si ale
actionarilor/asociatilor, indicand data acestor modificari. Au declarat modificarile respective in
rapoartele lor 9 furnizori de servicii media (a se vedea anexa 2):

1. ,Media Resurse” SRL (,,TV6”,,,Orhei TV”)

,Vocea Media” SRL (,,Vocea Basarabiei TV”)

3. ,,Telesistem TV” SRL (,,Primul in Moldova”, ,,Accent TV”)

4. ,SG Media M 1” SRL (,,MBC”)

5. ,Jevise” SRL (,,Agro TV Moldova”)

6. PP ,Exclusiv Media” SRL (,,NTV Moldova”, ,,Exclusiv TV”)

7. 1CS ,,PRO Digital” SRL (,,PRO TV Chisinau”)

8. ,.Nika TV Media” SRL (,,Nika TV”)

9. ,,Noroc Media” SRL (,,Noroc TV”)

Alte date cu privire la proprietarii beneficiari si asociati/actionari sunt prezentate in anexa 3.
4. Capitalul social al furnizorilor de servicii media

Capitalul social reprezinta totalitatea contributiilor persoanelor fizice si/sau juridice care au convenit
infiintarea unei societiti comerciale. Acesta se constituie prin aportul fondatorilor si se exprimi in lei'®.
De asemenea, din punct de vedere juridic, capitalul social reflecta obligatiile unei companii catre
asociatii/actionarii acesteia. El apare ca o datorie (un pasiv) pe termen nedeterminat fata de acestia.

Marimea capitalului social al furnizorilor privati de servicii media variaza de la 100 lei la 96 milioane lei.
Cel mai des, marimea capitalului social constituie 5400 lei (23 de furnizori de servicii media). Acest lucru
poate fi explicat prin faptul ca pana in 2014 suma de 5400 lei a fost minimul permis de lege pentru capitalul

13 Recommendation CM/Rec(2018)1 of the Committee of Ministers to member States on media pluralism and
transparency of media ownership. Appendix to Recommendation CM/Rec(2018)1. Guidelines on media pluralism
and transparency of media ownership, paragraph 4.9.
https://search.coe.int/cm/Pages/result_details.aspx?Objectld=0900001680790e13

14 Art. 251 alin. (2) din Codul Civil al Republicii Moldova nr. 1107/2002.
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social al unei societati cu raspundere limitata. In 2014 Parlamentul a aprobat modificiri la Legea privind
societatile cu raspundere limitata, care au anulat acest prag minim si prevad cd marimea capitalului social
al societitii se stabileste de citre fondatori in statut®®,
Cinci furnizori de servicii media care activeaza sub forma de societati necomerciale si de cooperativa au
mentionat in rapoartele lor anuale ca nu au capital social. Totodata, Institutia privatd Studioul de
televiziune ,,Viziunea Libera” (,,Global 24”) a declarat in raportul prezentat ca are capitalul social in
marime de 5400 lei, iar Fundatia ,,Roma Awareness” (,,Noah TV”) a indicat capitalul social in suma de
3600 lei.
Unii furnizori de servicii media au declarat 0 marime a capitalului social care difera de cea din anul
precedent:

1. ,.General Media Group Corp” SRL (Prime, Publika TV) — 96 007 268 lei fata de 42 000 000 lei in
anul precedent;
,»Tezaur Folc” SRL (Tezaur TV) — 682 459 lei fata de 1000 lei in anul precedent;
,Gurinel-Media” SRL (Gurinel TV) — 250 805 lei fata de 5400 lei Tn anul precedent;
»RTV-Media-Centr” SRL (ATV Coguk) — 52 574 lei fata de 5400 lei Tn anul precedent;
,»Bizim Aidinic” SRL (ATV) — 52 574 lei fata de 5400 lei in anul precedent;
,Canal Regional” SRL (Canal Regional) — 5400 lei fata de 10 000 lei in anul precedent;
,Archidoc Group” SRL (Orizont TV) — 100 lei fata de 5400 lei in anul precedent.

No ko

Datele statistice mai complexe privind capitalul social al furnizorilor privati de servicii media
audiovizuale sunt prezentate in anexa 4.

Diagrama 3. Capitalul social al furnizorilor pe intervale de sume

= 100 - 10 000
= 10001 - 100 000
100 001 - 100 000 000

Nu au capital social

15 Art. 21 alin. (2) din Legea nr. 135/2007 privind societatile cu rispundere limitata.
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Diagrama 4. Clasificarea furnizorilor pe mirimea capitalului social
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5. Sursele de formare a bugetelor furnizorilor de servicii media pentru
anul 2022. Aspecte generale

Pentru desfasurarea activitatii economic-financiare, furnizorii de servicii media ,fie ca au profil comercial
sau necomercial, isi formeaza un patrimoniu, care reprezinta totalitatea resurselor economice controlate
de agentul economic.

Necesitatea analizei situatiei patrimoniale rezulta din importanta asigurarii transparentei financiare a
furnizorilor de servicii media. Conform Recomandarilor Comitetului de Ministri al Consiliului Europei,
n statele membre ,,ar trebui asigurat un nivel ridicat de transparenta in ceea ce priveste sursele de finantare
a mass-media pentru a oferi o imagine cuprinzatoare a diferitelor surse ce ar putea eventual interfera cu
independenta editoriala si operationala a mass-media si pentru a permite monitorizarea si controlul eficace
al acestor riscuri. Tn acest scop, statele sunt incurajate si adopte si si implementeze legislatie sau alte
masuri la fel de eficiente care prevad dezvaluirea informatiilor cu privire la sursele de finantare a mass-
media obtinute din mecanismele de finantare de stat (publicitate, granturi si imprumuturi). In plus, statele
sunt incurajate sd promoveze dezvaluirea de catre institutiile de presa a relatiilor contractuale cu alte mass-
media sau companii de publicitate si partide politice care ar putea avea o influentd asupra independentei
editoriale™®.

16 Recommendation CM/Rec(2018)1 of the Committee of Ministers to member States on media pluralism and
transparency of media ownership. Appendix to Recommendation CM/Rec(2018)11. Appendix to
Recommendation. Guidelines on media pluralism and transparency of media ownership, paragraph 4.7.
https://search.coe.int/cm/Pages/result_details.aspx?Objectld=0900001680790e13
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Dupa cum s-a mentionat in partea introductiva la aceasta analiza, in 2022 legiuitorul a delegat atributii
suplimentare Consiliului Audiovizualului Tn acest domeniu, in special, autoritatea de reglementare
,»asigurd transparenta politicii editoriale, proprietatii si finantarii furnizorilor de servicii media aflati n
jurisdictia Republicii Moldova, prin publicarea pe pagina sa web oficiald a rapoartelor anuale de activitate
ale furnizorilor de servicii media™?’.
Tn contextul acestor prevederi, CA a elaborat un nou model de raport anual de activitate a furnizorilor de
servicii media, care a presupus prezentarea informatiilor detaliate privind sursele de formare a bugetului
serviciilor media audiovizuale, inclusiv:

e venituri, cheltuieli, profit/pierdere in anul de raportare si in anul precedent;

e venituri din vinziri de comuniciri comerciale®® si alte venituri din vanziri;

e granturi;

e donatii;

¢ finantari din bugetul public national / local;,

e imprumuturi/credite;

o alte surse de formare a bugetului serviciului media, inclusiv de peste hotare.
Compartimentul respectiv in raportul anual contine si obligatia de a prezenta persoanele fizice si juridice
(institutii publice, partide politice, societati comerciale etc.) cu care furnizorul de servicii media, in anul
de raportare, a incheiat contracte de prestare a serviciilor si alte tipuri de contracte cu valoarea cumulativa
mai mare de 200 mii lei.
Toate aceste date servesc nu numai la atingerea scopului de asigurare a transparentei si pluralismului
serviciilor media audiovizuale, dar permit si evaluarea situatiei financiar-economice in domeniu.
Prima analiza a rapoartelor anuale de activitate prezentate de furnizorii de servicii media, realizata in
2022, a constatat ca 9 furnizori de servicii media au refuzat sa prezinte date privind sursele de finantare
pentru anul 2021, pe motiv ca acestea ar constitui secret comercial sau ca informatia ar fi confidentiala.
Procesul de raportare pentru anul 2022 conform noului model a aratat alte rezultate: niciun furnizor de
servicii media nu a refuzat sa declare datele despre sursele de finantare. in acelasi timp, unii furnizori au
intampinat dificultati in declararea datelor complete si exacte si, prin urmare, CA le-a acordat un termen
suplimentar pentru a corecta si completa rapoartele.

6. Bugetul serviciului media audiovizual (venituri, cheltuieli, profit/pierderi)

Tn noul model de raport anual furnizorilor de servicii media li se solicita sa indice date privind bugetul
pentru anul de raportare si anul precedent celui de raportare, pentru fiecare serviciu media audiovizual.
Insa, analiza arati ci unele entititi raportoare, care detin mai mult de o licenta de emisie, au prezentat date
la nivel de furnizor, adica pentru toate serviciile media gestionate impreuna. Din aceste considerente,
unele date statistice (de exemplu: volumul total de venituri incasate de toate serviciile media) pot fi
generate doar dupd o analiza suplimentara.

A. Venituri si cheltuieli

Anul 2022. Potrivit datelor declarate Tn raportul anual de activitate, 15 servicii media audiovizuale nu au
avut sau nu au declarat venituri in anul 2022, iar 8 dintre acestia nu au inregistrat nici cheltuieli.

17 Art. 75 alin. (5) lit. a) din CSMA.
18 Art. 62 din CSMA.
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Tn anul de raportare furnizorii de servicii media au declarat ci au incasat venituri intre 17000 lei si aproape
43 000 000 lei.

Pe de alta parte, furnizorii de servicii media au raportat cheltuieli intre 1300 lei si 43 000 000 lei.

Anul 2021. Potrivit datelor declarate, 17 servicii media audiovizuale nu au avut niciun venit Tn anul 2021,
iar 11 dintre ele nu au Tnregistrat nici cheltuieli. Tn anul 2021 furnizorii de servicii media au incasat venituri
ntre 46 000 lei si 35 000 000 lei.

Cheltuielile serviciilor media audiovizuale au variat de la 144 lei la 46 000 000 lei.

B. Profit (pierderi)

Tn raportul de activitate anual furnizorii de servicii media au oferit si date despre profitul net (pierderea
netd) ce reprezinta rezultatul financiar dupa impozitare. Statisticile din acest compartiment arata ca situatia
financiara a serviciilor media in 2022 a fost mai complicatd comparativ cu anul precedent.

Anul 2022. Din cele 68 de servicii media audiovizuale care au prezentat rapoartele de activitate, doar 16
declara ca au incasat profit. Acest indicator variaza de la 4500 lei la cca 6 100 000 lei.

Mai mult de jumatate, 39 servicii media audiovizuale, au inregistrat pierderi, de la 720 lei péna la cca
8 600 000 lei.

Totodata, 13 servicii media audiovizuale au indicat cifra 0 sau n-au declarat profituri sau pierderi.

Anul 2021. Din cele 68 de servicii media 24 au Tncasat profit: cel mai mic constituie 11 900 lei, cel mai
mare — peste 4 000 000 lei. Totodata, 31 de servicii media audiovizuale au inregistrat pierderi (de la 144
lei pana la cca 13 500 000 lei). De asemenea, 13 servicii media audiovizuale nu au avut sau nu au declarat
profit sau pierderi.

Diagrama 5. Situatia de profit/pierdere (numarul serviciilor media, anii)
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7. Surse de finantare

A. Venituri din comunicari audiovizuale comerciale
Conform art. 62 alin. (2) din CSMA, furnizorii de servicii media au dreptul de a difuza urmatoarele forme

de comunicari comerciale audiovizuale: sponsorizare, publicitate, teleshopping, plasare de produse,
autopromovare, publicitate interactiva, publicitate prin ecran partajat, publicitate virtuald, sponsorizare
virtuala si alte forme de comunicari comerciale audiovizuale.

La rubrica respectiva, in raportul anual de activitate, furnizorii de servicii media declard date despre
sumele incasate si procentul din venitul total.

Analiza datelor pentru anul 2022 arata ca 20 din 68 de servicii media audiovizuale au avut 100% venituri
din comunicdrile audiovizuale comerciale, iar 5 furnizori au raportat ca veniturile din comunicarile
audiovizuale comerciale constituie mai mult de 90% din sursele lor de finantare.

Cel mai mare venit anual din comunicarile comerciale pentru un serviciu media audiovizual constituie
23 376 384 lei, cel mai mic — 1176 lei.

Din considerente susmentionate, la moment nu este posibil de calculat exact volumul total al incasarilor
din comunicarile comerciale pentru toate serviciile media audiovizuale in anul 2022.

Diagrama 6. Serviciile media audiovizuale dupa procentul de venituri din comunicirile
comerciale
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B. Alte venituri din vanzari (activitate de baza)

Venituri respective au indicat 27 de servicii media audiovizuale, din care 2 au informat ca acestea
reprezintd 100% din incasarile furnizorului. Sumele variaza de la 5500 lei la cca 6 000 000 lei.
Conform datelor prezentate de furnizori, aceste venituri au fost obtinute din prestarea diferitor servicii:
e transmisiuni evenimente;
e servicii filmare, editare, streaming;
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e producere de emisiuni;

e productie de filme;

e oOrganizare evenimente;

e servicii de reparatii;

e vanzarea echipamentului;

e publicitate online;

e servicii de locatiune / sublocatiune;
e servicii productie de filme etc.

C. Granturi

Conform informatilor continute in rapoartele de activitate, 13 servicii media audiovizuale au declarat ca
granturile fac parte din sursele acestora de finantare.

Pentru 6 servicii media (4 din care sunt regionale sau locale) valoarea granturilor depaseste 50% din
bugetul serviciului media audiovizual. Cea mai mare pondere a granturilor in structura surselor de
finantare este atinsd in cazul a 2 servicii media audiovizuale (85% si 84,7%).

Tn total, furnizorii de servicii media au declarat surse de finantare sub forma de granturi in suma de
45 701 096 lei.

D. Donatii

Donatia ca sursa de finantare a fost indicata de 2 servicii media audiovizuale, suma totala fiind de 16 417
lei. Sursa de provenienta a donatiilor: proprietarul beneficiar al serviciului media si o fundatie.

E. Finantari din bugetul public national/local

Aceasta sursa de finantare se regaseste in rapoartele prezentate de 5 servicii media audiovizuale, din care
4 sunt regionale/locale si unul national. Finantarile au fost oferite preponderent de autorititile locale:
consilii raionale si primarii, iar in cazul serviciului media national — de o autoritate a administratiei publice
centrale. Banii publici au fost alocati furnizorilor de servicii media pentru serviciile prestate: filmari,
realizarea emisiunilor, difuzarea anunturilor etc.

Sumele alocate variaza de la 7950 lei la 113 000 lei (in total 290 000 lei).

Tn cazul unui serviciu media audiovizual, volumul finantarilor din bugetul public a constituit 35% din
toate sursele de venit. Inca un furnizor de servicii media a declarat c aceasti sursi de finantare a constituit
27% din bugetul serviciului media, in cazul altor subiecti de raportare aceasta cotd constituie intre 0,4%
s1 16%.

F. Tmprumuturi/credite

Astfel de surse de finantare au fost declarate pentru 22 servicii media audiovizuale. Sumele reflectate in
acest compartiment variaza de la 18 300 lei la 9 000 000 lei. Pentru unele servicii media audiovizuale
Tmprumuturile sau creditele au reprezentat o sursa importanta de finantare, in unele cazuri fiind egale sau
chiar depasind volumul veniturilor.

Ce tine de sursele de provenienta, se atestd urmatoarele categorii:
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e banci;

e societdti comerciale;

e fonduri de investitii;

e fondatori (proprietari beneficiari) si alte persoane din managementul serviciului media, care au
oferit imprumuturi in cazul a 12 servicii media audiovizuale;

e alte persoane fizice.

G. Alte surse de formare a bugetului serviciului media, inclusiv de peste hotare

Informatii pentru acest compartiment au prezentat 4 servicii media audiovizuale. Furnizorii de servicii
media au declarat urmatoarele categorii de surse:

e Venituri investitionale si financiare;

e inchiriere spatii, distribuire de canale TV,

o ,Google” (furnizorul nu a oferit detalii);

e finantari cu destinatie speciala.

Dupi volum, ponderea acestor surse de finantare variaza intre 1% --16% din venit. Tn cazul serviciului
media audiovizual ,,TVR Moldova”, aceasta categorie a surselor de formare a bugetului (,,finantare cu
destinatie speciald”) a constituit 87,75% din venit.

8. Lista persoanelor fizice si juridice (institutii publice, partide politice,
societiti comerciale etc.) cu care furnizorul de servicii media, Tn anul de
raportare, a incheiat contracte de prestare a serviciilor si alte tipuri de
contracte cu valoarea cumulativad mai mare de 200 mii lei

Informatii cu privire la persoanele fizice si/sau juridice cu care furnizorul de servicii media, in anul de
raportare, a incheiat contracte de prestare a serviciilor si alte tipuri de contracte cu valoarea cumulativa
mai mare de 200 mii lei au fost prezentate de furnizorii privati pentru 26 de servicii media, fiind
mentionate n calitate de contractanti atat persoane fizice, cat si persoane juridice, preponderent:

e distribuitori de publicitate;

o diferite companii comerciale;

e un unele cazuri si alti furnizori de servicii media audiovizuale.

Informatii detaliate despre sursele de finantare ale serviciilor media audiovizuale sunt prezentate in anexa
5 si in rapoartele anuale publicate pe pagina web oficiala a CA.

Concluzii

Informatiile raportate CA de cétre furnizorii de servicii media reprezinta o sursd importantd pentru
identificarea situatiei de fapt, problemelor, oportunitétilor si tendintelor din domeniul media audiovizual
din Republica Moldova. Prezenta analiza nu pretinde sa fie catalogata ca fiind una exhaustiva, fiind
evidentiate cele mai importante aspecte, legate de activitatea serviciilor media audiovizuale de televiziune.
Datele colectate vor sta si la baza altor documente analitice, realizate pe segmente de informatii
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comunicate de furnizori sau vor fi incorporate in produse de analizd mai ample, in care vor fi utilizate si
informatii din alte surse.

La aceasta etapd pot fi identificate urmatoarele aspecte de baza, legate de activitatea furnizorilor privati
de servicii media, fondatori ai serviciilor media audiovizuale de televiziune:

1. Modificarea legislatiei audiovizuale din anul trecut cu privire la transparenta proprietatii si finantarii in
domeniu si masurile realizate de CA in anul de raportare si in anul 2023 au contribuit la responsabilizarea
furnizorilor de servicii media ce tine de raportarea informatiilor, fapt confirmat prin:

a) diminuarea numarului furnizorilor care au omis prezentarea rapoartelor, comparativ cu anul precedent
(in anul 2023 n-au depus rapoarte 2 servicii media, in 2022 — 6);

b) lipsa furnizorilor de servicii media care sa fi refuzat sa indice in rapoartele anuale sursele de finantare
(in anul precedent furnizorii fondatori ai 9 servicii media au invocat secret comercial).

2. In pofida extinderii termenului de prezentare a rapoartelor anuale pana la 31 martie (1 februarie
anterior), mai multe servicii media audiovizuale au prezentat rapoartele cu incilcarea termenului stabilit
de lege. Un numar semnificativ de furnizori de servicii media au inregistrat dificultati la completarea
raportului, CA oferind timp addugator pentru inldturarea neajunsurilor si consultatii prin intermediul
scrisorilor, legaturii telefonice, fiind organizata si o runda de consultatii online in acest sens. In vederea
evitdrii dificultitilor mentionate pentru viitor sau, cel putin, pentru a diminua amploarea acestora, vor fi
identificate solutii printre care, cu un grad 1nalt de probabilitate, se vor regasi elaborarea unor instructiuni
privind completarea rapoartelor, desfasurarea instruirilor suplimentare pentru furnizori, alte masuri.

In privinta continutului rapoartelor, prezentate conform noului model aprobat de CA, au fost atestate
urmatoarele tendinte:

1. Sapte furnizori de servicii media au consemnat modificarea capitalului social, in special fiind vorba
despre majorarea acestuia, Tn unele cazuri cu sume considerabile.

2. Noua furnizori de servicii media au informat despre modificéri in componenta proprietarilor beneficiari
si in structura actionariatului pentru anul 2022, in unele cazuri modificarile fiind operate fara acordul
prealabil al CA.

3. Situatia financiard a serviciilor media audiovizuale in anul 2022 a inregistrat o tendintd negativa,
comparativ cu anul precedent numarul serviciilor media care au incheiat perioada de raportare cu pierderi
a crescut, totodata numarul serviciilor media cu profit a scazut.

4. Mai putin de o treime din serviciile media audiovizuale, care au prezentat rapoarte anuale, au declarat
cd In 2022 au inregistrat 100% venituri exclusiv din comunicéri audiovizuale comerciale. Mai multe
servicii media incearca sa diversifice sursele de formare a bugetului prin prestarea diferitor servicii,
organizarea evenimentelor, accesarea granturilor etc. De asemenea, a fost reliefatd importanta
imprumuturilor/creditelor ca sursd de finantare pentru unele servicii media audiovizuale, iar in lista
persoanelor care le oferd frecvent fiind indicati fondatorii (proprietarii) si alte persoane din managementul
furnizorilor.

5. Ca generalitate, se poate constata ca datele continute in sectiunea dedicata surselor de finantare ale
rapoartelor furnizorilor de servicii media contin informatii ample, care ofera oportunitati de analiza si
urmarire a situatiei in domeniul asigurdrii pluralismului mass-media si pe piata serviciilor media
audiovizuale.

17



Anexa 1. Furnizorii privati de servicii media de televiziune care in anul 2022
detineau cate doua licente de emisie

Nr. Furnizor Proprietar beneficiar Servicii media audiovizuale
(la sfarsitul anului de raportare) de televiziune

1. | ,,General Media Group Corp” SRL Vladimir Plahotniuc 1) ,,Publika TV”
2) ,,Prime”

2. | ,Telestar Media” SRL Lilian Bustiuc 1) ,,Canal 3”
2) ,,Canal 2”

3. | ., MEDIA RESURSE” SRL Dumitru Chitoraga 1), TV6” *
2) ,,Orhei TV”*

4. | ,REAL RADIO” SRL Victoria Rusu 1) ,MEGA TV~
2) . FAMILIA”

5. | ,TELESISTEM TV” SRL Alexei Polunin 1) ,,Primul in Moldova”*
2) ,,Accent TV”*

6. | PP ,,Exclusiv Media” SRL Ludmila Furculita 1) ,,NTV Moldova”*
2) ,,Exclusiv TV”

7. | ,.SFC MEDIA” SRL Dan Pascari 1),,GNTV”
2),,LEGAL TV”

8. | ,BINAMEX-M” SRL Mircea Verstiuc 1) ,,NEXT TV”
2) ,,PREMIERA TV”

* Licenta suspendata in baza Dispozitiei Comisiei pentru Situatii Exceptionale a RM nr. 54 din
16.12.2022.
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Anexa 2. Modificirile in componenta proprietarilor beneficiari
(actionarilor/asociatilor) declarate de furnizorii de servicii media in
rapoartele de activitate anuale

Nr.

Furnizorul de servicii media

Servicii media
audiovizale de
televiziune

Modificiri in componenta proprietarilor
beneficiari (asociatilor)

,,Media Resurse” SRL

»TV6”, ,,0rhei TV”

Tvic Irina — 100% péna la data de 10.11.2022,
Dumitru Chitoraga — 100% dupa data de
10.11.2022.

,Vocea Media” SRL

,Vocea Basarabiei TV”

1) Din data de 01.08.2022 — Dorel Balan — 50% si
Valentina Ursu — 50%

2) Din data de 28.11.2022 — Valentina Ursu —
100%.

,,Telesistem TV” SRL

,,Primul in Moldova”,
,LAccent TV”

Samvel Grigorean - 50% si Natalia Ermilova - 50%
pana la data de 07.10.2022,

Alexei Polunin (Federatia Rusa) — 100% dupa data
de 07.10.2022.

»3G Media M 1” SRL

»MBC”

Akhundzada Seymur llham Oglu — vanzarea cotei

de participare (50%) catre Plesca Valeriu in data de
10.06.2022.

,Jevise” SRL

,»Agro TV Moldova”

Instrainarea cotei parti in marime de 50% din
capitalul social de la Matcovschi Catilina catre
Méndru Adrian in data de 18.01.2022.

PP ,.Exclusiv Media” SRL

,NTV Moldova”,
Exclusiv TV”

S-a modificat proprietarul beneficiar din Furculita
Corneliu — 100% in Ludmila Furculitd — 100%.

ICS ,,PRO Digital” SRL

»PRO TV Chisinau”

Ca urmare a finalizarii procedurii succesorale, la
data actuala proprietar beneficiar, care detine
indirect controlul asupra furnizorului de servicii
media ,,PRO Digital” SRL, este Renata Kellnerova,
vaduva defunctului Petr Kellner. Cota de control
reprezintd 59,35%, Renata Kellnerova fiind singura
persoana care detine actiuni calificate pentru a avea
calitatea de proprietar beneficiar.

Schimbdrile in structura corporativa au devenit
operante din data efectuarii inregistrarii lor Th
registrele de publicitate olandeze, atestata prin
actele din 25 octombrie 2022.

,.Nika TV Media” SRL

»Nika TV”

Cojocari Serghei a instriinat cota parte 100% cétre
,,Fox Press” SRL (unicul asociat - Vadim Gugea cu
cota de participare 100%) in data de 02.11.2022.

,,Noroc Media” SRL

,Noroc TV”

17.06.2022, Ceslav Cihurii a devenit asociat unic —
100%.

Anexa 3. Proprietari beneficiari ale serviciilor media audiovizuale de
televiziune private

Nr. Serviciul Furnizor de servicii Proprietar beneficiar Calitatea de proprietar beneficiar in
media de media alte servicii media audiovizuale/ cote
televiziune Actionari/asociati din capitalul social al altor persoane
juridice din domeniul serviciilor
media audiovizuale
1. | ,,Publika TV”? | , General Media Group | Vladimir Plahotniuc (Republica Serviciile media audiovizuale:
Corp” SRL Moldova) — 100% ,,Prime” — 100%
»Publika FM” — 100%
»Mega Hit” — 100%
2. | ,,CANAL 3” ,,Telestar Media” SRL Lilian Bustiuc (Republica Serviciul media audiovizual ,,Canal

Moldova) — 100%

2”7 —100%
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3. | ,Prime” »General Media Group | Vladimir Plahotniuc (Republica Serviciile media audiovizuale:
Corp” SRL Moldova) — 100% ,Publika TV — 100%
»Publika FM” — 100%
,»Mega Hit” — 100%
4. | ,MEGA TV” | _,REAL RADIO” SRL Victoria Rusu (Republica Serviciul media audiovizual
Moldova) — 100% ,Familia” — 100%
5. | , TV Elita” Cooperativa ,,Molodosti” | Ana Golubenco (Republica Nu detine
Moldova) — 100%
6. | ,TV6” -MEDIA  RESURSE” | Dumitru Chitoraga (Republica Serviciul media audiovizual ,,Orhei
SRL Moldova) — 100% TV” —100%
7. | ,CANAL 2” ,,Telestar Media” SRL Lilian Bustiuc (Republica Serviciul media audiovizual ,,Canal
Moldova) — 100% 37 —100%
8. | ,TV SC ,,SATELROM-TV” | Vera Bulgaru (Republica Serviciul media audiovizual ,,Drochia
DROCHIA” | SRL Moldova) — 100% FM” — 100%
9. | ,Studio-L” »Studio-L” SRL Ghenadie Lupacescu (Republica Nu detin
Moldova) — 50%, Vera Lupacescu
(Republica Moldova) — 50%
10. | ,,BAS TV” ,,LV-Topal” SRL Vladimir Topal (Republica Serviciul media audiovizual
Moldova) — 100% ,,BasFM” — 100%
11.| ,Media TV” | ,PRO MEDIA” SRL Andrei Bargan (Republica Serviciul media audiovizual ,,Radio
Moldova) — 100% Media” — 100%
12.| ,NTS” S.C. ,,URANIA FM” | Maria Bacova (Republica Nu detine
SRL Moldova) — 100%
13.| ,FAMILIA” | ,REAL RADIO” SRL Victoria Rusu (Republica Serviciul media audiovizual ,,Mega
Moldova) — 100% TV” —100%
14.| ,SOR-TV” »~MAR-SOR TV” SRL Violina Cernatinschi (Republica Serviciul media audiovizual ,,Radio
Moldova) — 100% Soroca” — 100%
15.| ,,N4” »SELECTCANAL — TV” | Alexandru Sirbu (Republica Eugeniu Sirbu: ,,JEVISE” SRL
SRL Moldova) — 80% , (serviciul media audiovizual ,,Agro
Eugeniu Sirbu (Republica TV Moldova”) — 50%
Moldova) — 10%,
Andrei Borsevici (Republica
Moldova) — 10%
16.| ,,ATV ,,RTV-MEDIA- Mihail Rotari (Republica Mihail Rotari: serviciul media
COGUK” CENTER” SRL Moldova) — 50% audiovizual ,,.Bugeac FM” — 50%,
Elena lanac (Republica Moldova) | ,,BIZIM AIDINIC” SRL (serviciul
—50% media audiovizual ,,ATV”) — 100%
17.| ,Vocea ”VOCEA MEDIA” SRL | Valentina Ursu (Republica Serviciul media audiovizual ,,Vocea
Basarabiei Moldova) — 100% Basarabiei” — 100%
TV”
18.| ,, TVC 21” ,,COTIDIAN” SA Vadim Denisov (Republica Nu detin
Moldova) — 50%
Iryna Konoval (Ucraina) — 50%
19. | ,,Busuioc TV” | , BUSUIOC MEDIA” | Proprietari beneficiari: Nu detin
SRL Liliana Cazac (Republica
Moldova) — 80%,
Roman Dorogoi, (Republica
Moldova) — 20%
Asociati:
1. ,ACTIPRODNET” SRL — 80%
(Liliana Cazac — 100%)
2. Roman Dorogoi — 20%
20.| ,BTV” , TV BALTI” SRL Proprietar beneficiar: Nu detin

Renato Usatli (Republica
Moldova) — 99,6555%
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Asociati:

Margarita Preachina (Republica
Moldova) — 0,0676%

Maria Rarancean (Republica
Moldova) — 99,6555%

Eduard Rodiucov (Republica
Moldova) — 0,0676%

lurii Malih (Republica Moldova)
—0,0338%

Alexandr Junghina (Republica
Moldova) — 0,1756%

21.| ,RUTV L, BUROSHOW GRUP” | Oxana Cozanenco (Republica Nu detine
Moldova” SRL Moldova) — 100%
22. | ,,Primul in ,,TELESISTEM TV” | Alexei Polunin (Federatia Rusd) — | Alexei Polunin: serviciul media
Moldova” SRL 100% audiovizual ,,Accent TV”
Asociati:
000 "MEJIMA UHBECT
CEPBUC" (Federatia Rusa) —
100% « OO0 "JVUAMAH/|
SCTEUT" (Federatia Rusd) —
100% <« Alexei Polunin
(Federatia Rusa) — 100%
23.| ,,Orhei TV” ,,MEDIA RESURSE” | Dumitru Chitoraga (Republica Serviciul media audiovizual ,,TV6”
SRL Moldova) — 100%
24. | ,ZONA M” LSTATIS TV” SRL Georgiev Damyan Zhelyazkov Nu detine
(Bulgaria) — 100%
25.| ,,Gurinel TV” | ,GURINEL  MEDIA” | Eduard Gurin (Republica Nu detine
SRL Moldova) — 100%
26. | ,,ORIZONT ~ARCHIDOC GROUP” | Cristina Gusan (Republica Nu detine
TV” SRL Moldova) — 100%
27. | ,MBC” »SG MEDIA M 1” SRL Valeriu Plesca (Republica Valeriu Plesca: ,,Fluctus” SRL
Moldova) — 50% (serviciul media audiovizual ,,Datina
Alexandru Plesca — 50% FM”) — 49%
28.| ,,Canal S.C. ,,Canal Regional” | AO ,,Urare” —100% Nu detine
Regional” SRL
29.| ,,ART-TV” ,,ART-CLUB” SRL Gheorghe Calestru (Republica Serviciul media audiovizual ,,ART-
Moldova) — 47% FM” — aceleasi cote
Dumitru Triboi (Republica
Moldova) — 43%
Margareta Lisanov (Republica
Moldova) — 10%
30. | LITV” »~MEDIA PRO GROUP” | Proprietari beneficiari: Nu detin
SRL Natalia Poleacova (Republica
Moldova) — 49%,
Ivan Vuicu (Republica Moldova)
—-51%
Asociati:
Natalia Poleacova — 49%,
,»Auto Media Grup” SRL — 51%
(Ivan Vuicu — 100%)
31. | ,,Agro TV | ,JEVISE” SRL Eugeniu Sirbu (Republica Eugeniu Sirbu: ,,Selectcanal — TV”
Moldova” Moldova) — 50%, Adrian Mindru | SRL (serviciul media audiovizual
(Republica Moldova) — 50% »N4”) — 10%
32.| ,NTV PP ,Exclusiv Media” | Ludmila Furculita (Republica Serviciul media audiovizual
Moldova” SRL Moldova) — 100% LExclusiv TV” — 100%
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33.| ,POPASTV” | ,POPAS  MUZICAL” | Svetlana Snegur (Republica Nu detine
SRL Moldova) — 100%
34.| ,AXIAL TV” | ,HONESTAS” SRL Silvia Bodiu (Republica Nu detine
Moldova) — 100%
35.1,TV  BIZIM | ,BIZIM DALGAMIZ” | Semion Lazarev (Republica Serviciul media audiovizual de
IDALGAMIZ” | SRL Moldova) — 67% radiodifuziune sonora ,,BIZIM
Elena Lazarev (Republica DALGAMIZ” (aceleasi cote pentru
Moldova) — 33% ambii proprietari)
Elena Lazarev: ,,ENI AI” SRL
(serviciul media audiovizual ,,ENI
AT”) — 33%
36. | ,,ENI AI” ,,ENI AI” SRL Vladimir Lazarev (Republica Elena Lazarev: ,,BIZIM
Moldova) — 34% DALGAMIZ” SRL (serviciile media
Elena Lazarev (Republica audiovizuale de televiziune ,,TV
Moldova) — 33% BIZIM DALGAMIZ” si de
Ivanna Lazareva (Republica radiodifuziune sonora ,,BIZIM
Moldova) — 33% DALGAMIZ”) — 33%
37.| ,10 TV” Institutia privata PP Silviu Téanase (Republica Nu detine
,»Timpul de dimineatd” Moldova)
38.| ,TVR ,»Societatea Romana de | Societatea Romana de Nu detin
Moldova” Televiziune” Televiziune — 100%
Consiliul de Administratie SRTv:
1. Dan Cristian Turturica —
PRESEDINTE DIRECTOR-
GENERAL 2. Radu Carp 3. Elena
Anca Dindirica 4. Dietlinde
Dinesz 5. Valentin-Andrei Enescu
6. Mihai Firica 7. Lucian Ghimisi
8. Nagy Debreczeni Hajnalka 9.
Dorothea lonescu 10. Luminita
Gabriela Iordanescu 11. Georgica
Severin 12. Christel Topescu 13.
Borislav Velimirovici
39.| ,,PRO TV | ICS ,PRODIGITAL” | Renata Kellnerova (Republica Nu detine
CHISINAU” | SRL Cehi) — 59,35%
Actionari: conform datelor de la
pct. 5.3 din raport.
40. | ,,Exclusiv PP ,Exclusiv Media” | Ludmila Furculita (Republica Serviciul media audiovizual ,NTV
TV” SRL Moldova) — 100% Moldova” — 100%
41.| ,,ATV” ,,BIZIM AIDINIC” SRL | Mihail Rotari — (Republica Serviciul media audiovizal ,,Bugeac
Moldova) — 100% FM” — 50%,
,,RTV-Media-Centr” SRL (serviciul
media audiovizual ,,ATV COGUK”)
—50%
42. | ,,TV8” AO ,Media Alternativa” | Igor Botan, Mariana Rata- Nu detin
Vremea, Dumitru Ciorici, Viorica
Craitamindra, Svetlana Buza
43. | ,,ALBASAT” | ,,ALBASAT” SRL Nina Bardan (Republica Nu detin
Moldova) — 33%,
Lilia Tibuleac (Republica
Moldova) — 33 %
Maria Saharneanu (Republica
Moldova) — 33%
44. 1 ,GOLD TV” | , AER-COMUNICATII Nu a depus raportul

GRUP” SRL
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Conform datelor din Registru CA:
Alexandr Spatari (Republica
Moldova) — 100%

45.

»BRAVO
TV”

»BRAVO TV” SRL

Evghenii Sergheev (Republica
Moldova) — 50%, Valentina
Stetco (Republica Moldova) —
50%

Valentina Stetco: ,, TV-Comunicatii
Grup” SRL (serviciul media
audiovizual ,,RTR Moldova™) — 25%

46.

»RTR
Moldova”

,» I V-Comunicatii Grup”
SRL

Proprietari beneficiari: Valentina
Stetco (Republica Moldova) —
25%

Sirbu Galina (Republica
Moldova) — 20%

Borsevici Oxana (Republica
Moldova) — 5%

Asociati:

Valentina Stetco (Republica
Moldova) — 25%;

,»SB GRUP MEDIA” SRL —
(Oxana Borsevici — 20%, Galina
Sirbu — 80%), persoana juridica
inregistrata in Republica Moldova
— 25%);

Parteneriatul necomercial
,,Poccuiickoe 00IIECTBO 110
OpraHu3anuu U yrpaBJICHUIO
MPOCKTaMHU B 00JIACTH CPEICTB
MaccoBoi HH(MOPMALNH 1
MacCOBBIX KOMMYHHUKAaIIUK’,
rezident Federatia Rusa — 50%

Valentina Stetco: ,,Bravo TV SRL
(serviciul media audiovizual ,,Bravo
TV”) - 50%

47.

wJurnal TV”

ICS ,,REFORMA ART”
SRL

Valentin Butnaru (Republica
Moldova) — 100%

AO CPSES (serviciul media
audiovizual ,,Jurnal FM”) — 33%

48.

»REN
MOLDOVA”

,» TELEPROIECT” SRL

Svetlana Fiodorova (Republica
Moldova) — 100%

Asociati:
,centru TV Grup” SRL — 100%
(Svetlana Fiodorova — 100%)

Nu detine

49.

s Tezaur TV”

»TEZAUR FOLC” SRL

Natalia Rodideal (Republica
Moldova) — 100%

Nu detine

50.

»Accent TV”

» ELESISTEM
SRL

V>

Alexei Polunin (Federatia Rusa) —
100%

Asociati:

000 "MEJIMA MHBECT
CEPBUC" (Federatia Rusa) —
100% « OO0 "IUAMAH/
SCTEUT" (Federatia Rusi) —
100% <« Alexei Polunin
(Federatia Rusa) — 100%

Alexei Polunin: serviciul media
audiovizual ,,Primul in Moldova” —
100%

51.

»Canal 5”

»MEDIA CONTENT
DISTRIBUTION” SRL

Catalin Golban (Republica
Moldova) — 100%

Serviciul media audiovizual ,,Maestro
FM” — 100%

52.

LPEH TV”

»MEDIA
PRODUCTION
SRL

TV”

Nichita Stetco (Republica
Moldova) — 100%

Nu detine

53.

,,Nika TV”

~NIKA TV MEDIA”
SRL

Vadim Gugea (Republica
Moldova) — 100%

Asociati:

Nu detine
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,,FOX Press SRL” — 100% (Vadim
Gugea — 100%)

54.| ,,Cinema 1” »A. VIDEO-CONTENT” | Irina Stetco (Republica Moldova) | Nu detine
SRL —100%
55. | ,NOAH TV” | Fundatia »Roma | Victorina Luca (Republica Serviciul media audiovizual
Awareness” Moldova) — 100% ,,Romano Patrin-FM” — 100%
56. | ,,Cotidianul AO ,People For Free | Cristian-Bogdan Cobuz Nu detine
TV-CTV” Media” (Roménia) — 100%
57.| ,R Live TV” | ,Bright Dumitru Tira (Republica Nu detine
Communications” SRL Moldova) — 100%
Actionari:
,,MDT business” SRL — 100%
(Dumitru Tira — 100%)
58.| ,,STV” ,NOI MEDIA DE SUD” | Ludmila Gheorghiu (Republica Nu detine
SRL Moldova) — 100%
59. | ,,TV PLUS” »TV Furnizorul nu a prezentat raportul | -
ENTERTAINMENT
PLUS” SRL Conform datelor din Registru CA:
Alexandr Furmanov (Republica
Moldova) — 100%
60. | ,,Privesc.Eu ,,Navinfo” SRL Vitalie Egsanu (Republica Nu detin
TV” Moldova) — 38,15%, Radu
Chivriga (Republica Moldova) —
32,00%, Eleonora Marian
(Republica Moldova) — 29,15%
61. | ,,GLOBAL Institutia  Privata  de | Veaceslav Fiodorov (Republica Nu detine
24” Televiziune  ,,Viziunea | Moldova) — 100%
Libera”
62.| ,GN TV” »SFC MEDIA” SRL Dan Pascari (Republica Moldova) | Serviciul media audiovizual ,,Legal
—100% TV” —100%
63. | ,LEGAL ,»SFC MEDIA” SRL Dan Pascari (Republica Moldova) | Serviciul media audiovizual ,,GN
TV” —100% TV” —100%
64.| ,,3,14 TV” ,,Constanta Media” SRL | Elena Pahomova Nu detin
Irina Ivancenco
Victoria Akimova-Crudu
Dimitrii Hincu
Alexandr Bogatii
Asociati:
AO ,,Media Content” (Republica
Moldova) — 100%
65. | ,,SPECIAL ,,Best Way Media” SRL | Anatolie Popovici (Republica Nu detine
TV” Moldova) — 100%
66. | ,NEXT TV” | ,Binamex-M” SRL Mircea Verstiuc (Republica Serviciul media audiovizual
Moldova) — 100% PREMIERA TV” — 100%
67. | ,PREMIERA | , Binamex-M” SRL Mircea Verstiuc (Republica Serviciul media audiovizual ,NEXT
TV” Moldova) — 100% TV”-100%
68. | ,,TV9 (TV ,,Media Platform” SRL Svetlana Caraseni (Republica Nu detine
Noua) Moldova) — 100%
69. | ,,Noroc TV” ,.Noroc Media” SRL Ceslav Ciuhrii (Republica Serviciul media audiovizual de

Moldova) — 100%

radiodifuziune sonora ,,Noroc” —
100%
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70.

,We  Sport | AO, FEDERATIA
TV” MOLDOVENEASCA
DE FOTBAL”

Furnizorul nu a indicat aceste date
n raport.

Conform datelor din Registru CA:
proprietar beneficiar — Leonid
Oleinicenco (Republica Moldova)

Nu detine

Anexa 4. Capitalul social declarat de furnizorii serviciilor media
pentru anul 2022

Nr. Furnizorul de servicii media Servicii media audiovizale Capital social (lei)
de televiziune
1. | ,,GENERAL MEDIA GROUP CORP” SRL | Prime, Publika TV 96 007 268
2. | ICS ,,REFORMA ART” SRL Jurnal TV 26 935972
3. | ICS “PRO digital” SRL PRO TV Chisinau 17 272 832
4. | ”SG MEDIA M1” SRL MBC 6 884 850
5. |, TV BALTI” SRL BTV 799 379
6. | ,,TEZAUR FOLC” SRL Tezaur TV 682 459
7. | ,NOROC MEDIA” SRL Noroc TV 300 000
8. | ,,GURINEL-MEDIA” SRL Gurinel TV 250 805
9. | ,,Art-Club” SRL Art TV 210 000
10/ ,,ENI AI” SRL Eni Ai 200 000
11] Societatea Romana de Televiziune / TVR Moldova 137 392
,Filiala Societatii Roméane de Televiziune” (SRTV -7 367 715,15 RON)
SRL
12| ,,JEVISE” SRL Agro TV Moldova 119 585
13| ,,TELESTAR MEDIA” SRL Canal 2, Canal 3 100 000
14| ,,RTV-Media-Centr” SRL ATV Coguk 52 574
15) ,,BIZIM AIDINIC” SRL ATV 52 574
16, ,,Mar Sor TV’ SRL Sor TV 50 000
17) ,,ALBASAT” SRL Albasat 34 951
18 ,,COTIDIAN” SA TVC 21 20 000
19/ ,,Publicatia periodica "Exclusiv Media"” Exclusiv TV, NTV Moldova 5400
20 iik/IDEO-CONTENT” SRL Cinema 1 5400
21) ,,TV-COMUNICATI GRUP” SRL RTR Moldova 5400
22] ,BRIGHT COMMUNICATIONS” SRL Rlive TV 5400
23] ,NOI MEDIA DE SUD” SRL STV 5400
24] ,NAVINFO” SRL Privesc.Eu TV 5400
25] ,,BUSUIOC MEDIA” SRL Busuioc TV 5400
26/ ,REAL RADIO” SRL Familia, Mega TV 5400
27| ,SATELROM-TV” SRL TV-Drochia 5400
28] ,HONESTAS” SRL Axial TV 5400
29) ,,PRO MEDIA” SRL Media TV 5400
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304 ,,TELESISTEM TV” SRL Accent TV, Primul in 5400
Moldova
314 ,,LV-TOPAL” SRL BAS TV 5400
32{ ,BRAVO TV” SRL BRAVO TV 5400
33| ,,Canal Regional” SRL Canal Regional 5400
34/ Institutia privata ,,Studioul de televiziune GLOBAL 24 5400
,,Viziunea Libera”
35/ “Selectcanal — TV” SRL N4 5400
364 ,,TELEPROIECT” SRL REN MOLDOVA 5400
37| ,,EUROSHOW GRUP” SRL RUTV 5400
38/ ,,Bizim Dalgamiz” SRL Bizim Dalgamiz 5400
39, ,,STATIS TV” SRL ZONA M 5400
40/ ,,Urania FM” SRL NTS 5400
41] ,Binamex-M” SRL NEXT TV, PREMIERA TV 5400
42| ,MEDIA CONTENT DISTRIBUTION” Canal 5 5000
SRL
43, ,STUDIO-L” SRL Studio-L 5000
44, Fundatia ,,Roma Awareness” NOAH TV 3600
45, ,MEDIA PRO GROUP” SRL ITv 1000
46, ,MEDIA RESURSE” SRL TV6, Orhei TV 500
47, ,,SFC MEDIA” SRL GN TV, Legal TV 500
48, ,MEDIA PRODUCTION TV” SRL PEHTV 100
49, ,BEST WAY MEDIA” SRL Special TV 100
50, ,,ARCHIDOC GROUP” SRL Orizont TV 100
514 ,,NIKA TV MEDIA” SRL NIKATV 100
52) ,,POPAS MUZICAL” SRL POPAS TV 100
53| ,,VOCEA MEDIA” SRL VOCEA BASARABIEI TV 100
54/ ,Media Platform” SRL TV9 (TV Noud) 100
55] AO ,,Media Alternativa” TV8 Nu se aplica
56, Cooperativa ,,Molodosti” Elita TV Nu se aplica
57| AO ,,PEOPLE FOR FREE MEDIA” Cotidianul TV-CTV Nu se aplica
58] Institutia privata ,,Timpul de dimineata” PP | 10 TV Nu se aplica
59] AO ,,Federatia Moldoveneasca de Fotbal” WE SPORT TV Nu se aplica
60/ ,,Constanta Media” SRL 3,14 TV Nu a indicat capitalul social
61) ,,TV ENTERTAINMENT PLUS” SRL TV PLUS Nu a prezentat raportul
62) ,,AER COMUNICATIE GRUP” SRL GOLD TV Nu a prezentat raportul

Anexa 5. Date cu privire la surse de finantare ale serviciilor media

audiovizuale
A se vedea tabelul
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